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Undersgkelsen



‘ Utvalget

TOTAL Mann Kvinne 15-29 30-39 40-49 50-59 60+ Nord Midt Vest @st Seor Oslo By 50'+ By 5'-50' Teftsted Landsb.

BASE 1012 507 505 192 177 166 170 307 91 138 206 306 137 133 316 307 141 107
Antall respondenter: 1012 Mann 50% 100% 51%  51% 51% 51%  48% 51%  51%  51% 50% 50% 50% 48% 50% 56% 49%
landsrepresentativt Kvinne 50% 100% 9%  49%  49% 49%  52% 49%  49%  50% 50% 50% 51% 52% 50% 44% 51%
Uke: 2023.37

18-29dr  19% 20%  19% 100% 19%  20%  20% 17% 18% 24% 26% 15% 18% 6%
Malgruppe: 30-39ar  18% 8%  17% 100% 16%  17%  18% 16% 16% 24% 13% 22% 17% 12%
Personer 15+ 40-49 &r  16% 7% 16% 100% 15% 5% 7% 7% 16%  17% 17% 16% 17% 15%
Metode: Norstat, CAWI (Web panel) 50-59ar  17% 7% 17% 100% 7% 7% 7% 18% 17% 14% 13% 19% 18% 26%

60+ &r 30% 29%  32% 100% 3%  32% 9% 32% 3B% 2% 31% 29% 31% 42%
Merk lave utvalgsstarrelser blant de
yngste og enkelte landsdeler gjennom Nord 9% 9% 9% 9% 8% 8% 9%  10% 100% 8% 13% 5% 16%
hele undersgkelsen, derav stgrre statistisk gt 14% 4% 14% 4% 13%  13%  13%  14% 100% 21% 10% 12% 21%
usikkerhet.

Vest 20% 21%  20% 21%  21%  21% 20% 20% 100% 40% 1% 17% 20%

st 30% 30%  30% 27%  28% 31% 32% 32% 100% 24% 42% 50% 28%
Prosjektansvarlig EssenceMediacom Sor 14% 4% 14% 13%  12%  13%  14%  15% 100% 8% 23% 17% 14%
Bjarn Dahl Oslo 13% 13%  13% 16%  18% 14% 1% 9% 100%

TOTAL 100% 100%  100% 100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Materiellet — Kirkevalget 2023

Hver respondent ser og blir stilt oppmerksomhet om en reklame i en av kanalene

Film (2)
DNK_Film01_Folkekirkelig_15sek_A2_WIP04

“In r vl

DNK_Film02_KirkensRolle_15sek_C1_20230602

irki " - Forhandsiem digitalt
Hva er vikrig for deg? ¢ ph kirkevalgét.no

Radio (1)

Den Norske Kirke - Radiospot_Utkast 4

§F DEN NoRSKE K1RKE

Utendgrs / Adshell (1)

DNKLowres_230602_Skisser_Adshells_2

NA er det kirkevalg,
Forhadndsstem digitalt.
irkvalget.no ]

=
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«Hvilke ord beskriver best denne reklamen?2y

Emosjonell involvering
Kanalene — fra pretest

AKTIVT NEGATIVT AKTIVT POSITIVT

Spennende

INVOLVERENDE . INVOLVERENDE
Irriterende Enestaende
70%
Slitsom o Morsom
Ingen av materiellenes stil og innhold o Kirkevalget film (2)
. . . 40%

beskrlves som «aktivt mvolverend.e» Ubehagelig . Engasjerende
ellerigynefallende, men det var jo %
heller ikke intensjonen. wi\ OKirkevalget radio (1)

LR :
Spesielt flmene beskrives mest positivt, Masete ' / Fyagelig
mens utendgrs oppleves som noe l _
kiedelig; begge deler er vanlig og \ BKirkevalget OOH (1)

handler om materiellenes egenart. Vi \\/ N\ l Avsiappende
/ /

Radio fremstdr ikke som slitsom og
iriterende, som kan vcere vanlig for
radio.

Uinteressant Vennlig

PASSIVT NEGATIVT Kjedelig Behagelig PASSIVT POSITIVT

INVOLVERENDE Intetsigende INVOLVERENDE
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Sammendrag




Kampanjens hovedformal var a skape
oppmerksomhet og gke kjennskapen fil

kirkevalget, og selv om kampanjen ikke kan ta
all ceren for det, er det klart at den har bidraftt.

Det som manglet var folks interesse og
kunnskap om hva kirkevalget er, og hva de kan
stemme pa.



Hovedfunn
Overordnet

Bakgrunn; det var lavere deltagelse bade i drets Kommunevalg (62,2%) og i Kirkevalget (8.9%) enn for 4 &r siden, noe som kan
voere en generelt tendens til at det er fallende engasjement i befolkningen rundt valg. Eller at det i ar ikke var spesielt
kontroversielle eller engasjerende saker som var pd agendaen.

= Hele 82% av utvalget hadde fatt med seg at det er kirkevalg i &ri uke 37, som er en sterk gkning fra 27% i uke 23.

Hele 41% kan huske & ha lagt merke til reklame eller informasjon om kirkevalget
= | snitt kunne 17% huske & ha lagt merke til en av reklamene vi viste dem, i frdd med vdre benchmark
= Inntrykket av Den norske kirke er bra, men uendret etter kampanjen, pd 33%.

» 16% i dette landsrepresentative utvalget sier i uke 37 at de deltok i kirkevalget, som er nesten det dobbelte av reel
deltagelse (8,9%); det var kanskje mer et gnske enn en realitet.

= Blant de som sier de deltok sa 60% at de deltok digitalt.

=  Av de som ikke deltok sier de fleste at de ikke er interessert eller ikke er religigs/kristen. Tendensen styrkes blant menn og unge.

W
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Sammenfatning
Deltagelse | kirkevalget

»  23% oppga A vite at det var kirkevalg i ar fer
kampanjen startet, 82% etter kampanjen.

= 20% av de 82% som sier de hadde fatt med seg
at det var kirkevalg i ar, oppgir at de har
deltatt i kirkevalget i dette utvalget.

* 16% av det totale utvalget p& 1012 personer sier
de deltok i kirkevalget.

= |ndikerer at materiellets utforming i seg selv
bidro positivt fil gkt deltagelse, utover
deltagelse som falge av @kt kiennskap fra
kampanjen og generell omtale

= 34 % av de som stemte, forhandsstemte digitalt

W
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60% av de som har fatt med seg at det har
veert kirkevalg OG deltok sier de deltok digitalt.

Flest kvinner og personer som bor @st i Norge
sier de deltok fysisk.

Total deltakelse i kirkevalget er litt hgyere blant

menn, generelt gkende med alderen og hayest
i Midt- og Sgr-Norge — og blant de som har lagt
merke til kampanjen.

Flest menn, personer i trettidrene og personer
som bor sgr i Norge sier de deltok digitalt.

Muligheten for digital deltagelse er avgjerende
for de yngste, men viktig for mange.




Sammenfatning
Arsak til manglende deltagelse

= Blant de 660 i denne undersgkelsen som ikke deltok i
kirkevalget, sier flest at de ikke er religizs eller ikke er
interessert.

*  Mange sier ogsd at de ikke vet nok om personer
som stiller eller relevante saker.

=  Bare 2% sier at de forsgkte, men fikk det ikke fil.

= Denne tendensen styrkes blant menn og de yngste

v
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Oppmerksomhet
og kjennskap



Oppmerksomhet &
Kiennskap

«Kjenner du til eller har du hgrt at det skal veere kirkevalg i ar?»
. _ 27
Kiennskap uke 23 %
. «Har du fatt med deg at det har veert kirkevalg i r?»
Sveert mange fikk med seg ot det var e — -
Kjennskap uke 37

kirkevalg, etter endt kampanje-
periode i uke 37.

Mange sier de har lagt merke fil _ ,
reklame eller annen informasion om «Har du sett, hart eller lest reklame eller annen informasjon om
J kirkevalget i det siste?»

kirkevalget i det siste, og det ser ut fil D 4%
at flest har lagt merke til Overordent oppmerksomhet (Hjulpet)

radioreklamen.

. 16%
Alle kanalene skaper Sett OV (Vist)
oppmerksomhet pd benchmark, det _ e
er et godt utgangspunkt. 19
Hort Radio (VIS” _ 19% °
15%

Sett OOH (VIS"‘) _ 5%
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Oppmerksomhet

Overordnet

41% av befolkingen har lagt
merke til kampanjen.

Spesielt de eldste har lagt
merke til kommunikasjon rundt
kirkevalget.

v
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«Har du sett, hart eller lest reklame eller annen informasjon om kirkevalget i
det siste?y

TOTAL

Mann
Kvinne

15-29
30-39
40-49
50-59

60+

Nord
Midt
Vest

Dst
Sar
Oslo

Lagt merke til kommunikasjon

Sett kampanje

41%

40%
41%

34%
36%
36%
37%
52%

36%
42%
39%
44%
45%
34%

mJa

|
76%

H Nei

100%

54%

55%
52%

63%
57%
59%
56%
42%

61%
53%
53%
52%
46%
62%

6%

5%
7%

8%
4%

7%

6%

3%
5%
8%
4%
9%
5%

22% 3%

H Vet ikke/ husker ikke

@




Oppmerksomhet

Kanalene (vist materiell)

Flest menn, personer 50+ og

personer som bor i Midt-Norge

la merke til Online video.

Flest Kvinner, personer 40+ og

personer som bor Nord- og
Vest i Norge la merke fil
radioreklamen.

Flest personer som bor sgr i
Norge la merke fil
utendgarsreklame som er
naturlig da det er her denne
kanalen har sitt nedslagsfelt.

v
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«Har du sett, hart denne reklamen om kirkevalget det sisteeyn

TOTAL

Mann

Kvinne

15-29
30-39
40-49
50-59

60+

Nord
Midt
Vest

Dst
Sor

Oslo

16%

17%
15%

13%
10%
11%
21%
21%

12%
22%
18%
19%
8% 14%
13%

H Oneline video

19% 15%
16% 14%
23% 15%
19% 17%
14% 9%
23% 15%
20% 12%
20% 19%
29% 8%
12% 8%
25% 17%
22% 13%
24%
8% 18%
m Radio = OOH




‘ Kiennskap
Til kirkevalget

Kjennskapen til at det har
veert kirkevalg er hay, gker
med alderen, og er hgy i alle
fylker.

v
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«Har du f&tt med deg at det har veert kirkevalg i &rey

TOTAL

Mann
Kvinne

15-29
30-39
40-49
50-59

60+

Nord
Midt
Vest

Dst
Sar
Oslo

Lagt merke til kommunikasjon

Sett kampanje

82%

83%
81%

68%
72%
/8%

88%

95%

86%

81%
79%
84%
84%
77%

m Nei

99%

95%

5%

m Vet ikke/ husker ikke
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Deltakelse |

Irkevalget

K



Deltagelse

Kirkevalget

14% hadde en intensjon om & deltai
kirkevalget uke 23 og kampanje-
materiellet vi pre-testet gkte denne
intensjonen til 18%.

20% av de 82% som sier de hadde fatt

med seg at det var kirkevalg i ér, Materiellets bidraa fil intension uke 23
oppgir at de har deltatt i kirkevalget i creriefiets bidrag i infension tke

dette utvalget.

Intensjon uke 23

16% av det totale utvalget p& 1012
personer sier de deltok i kirkevalget.

S4 det kan indikere at materiellets Oppgift aeltagelse uke 37
utforming i seg selv bidro positivt til gkt
deltagelse, utover deltagelse som
falge av gkt kiennskap fra kampanjen
fotalt
Faktisk deltagelse 2023

L4 .
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Deltagelse

Kirkevalget

Oppgitt deltagelse i
kirkevalget er litt hgyere blant
menn, generelt gkende med
alderen og hgyest | Midt- og
Ser-Norge — og blant de som
har lagt merke til kampanjen.

v
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TOTAL

Mann
Kvinne

15-29
30-39
40-49
50-59

60+

Lagt merke fil..

Sett kampanje

«Deltok du i kirkevalget i Gren

N Ja




D e | TO g e | S e «Deltok du digitalt eller fysisk i stemmelokale i drets Kirkevalg?2

Blant de som deltok

60% av de som har fatt med

seg at det har vcert kirkevalg Fysisk i stemmelokale
OG deltok sier de deltok

digitalt og resten deltok fysisk i

stemmelokale.

34 % forndndsstemte digitalt

39%

Digitalt 60%

DEN NORSKE KIRKE @



D e | TO g e | S e «Deltok Fysisk»
Kirkevalget — Deltok fysisk

TOTAL 39%

Mann 35% !
Kvinne 43%

Flest kvinner og personer som 15-29 51% = "Deltok fysisk"
bor @st i Norge sier de deltok 30-39 17% -

. 40-49 51%
fySISk' 50-59 34% |

60+ 44%

Nord 4% !
Midt 41%
Vest 30% !
Dst 51%
Sar 22% 1
Oslo 57%

Lagt merke til kommunikasjon A

(Merk lite utvalg; dette er de som

har fatt med seg at det har veert Sett kampanije 90,
kirkevalg (82%/ 826 personer),

deltok (20%/165 personer) og &3 e {07 2 See [Ree
deltok fysisk (39%/ 64 personer)).

v
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D e | TO g e | S e «Deltok digitalty
Kirkevalget — Deltok digitalt

TOTAL 60% |

Mann 63%

m "Deltok digitalt"
Kvinne 58%

Flest menn, personer i 15-29 39%
trettidrene og personer som 30-39 . 83%
bor sgr i Norge sier de deltok AP L% I

. . 50-59 66%
digitalt. <0+ — !

Nord 66%
Midt 59% I
Vest 66%
Dst 49% 1
Sar 78%
Oslo 43% 1

Lagt merke til kommunikasjon 468%

(Merk lite utvalg; dette er de som Sett kampanje 57 I
har f&tt med seg at det har veert

kirkevalg (82%/ 826 personer), 0% 20% 0% 60 80% 100%
deltok (20%/165 personer) og

deltok fysisk (50%/ 99 personer)).

v
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Deltagelse
Kirkevalget — Deltok digitalt

Muligheten for digital
deltagelse er avgjerende for
de yngste, men viktig for
mange.

(Merk lite utvalg; dette er de som
har fatt med seg at det har voert
kirkevalg (82%/ 826 personer),
deltok (20%/165 personer) og
deltok fysisk (50%/ 99 personer)).

v
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«l hvilken grad bidro muligheten for digital stemmegivning
tilat du deltok i kirkevalget i Grey

TOTAL 29% 34% | 15% 13% 8%
1
Mann 30% 38% 7% 17% 8%
Kvinne 28% 30% 26% 8% 9%
:
15-29 77% 24% 0
30-39 24% 30% I 26% 0!
40-49 44% 29% 0% 12% 15%
50-59 30% 30% 20% 8% 12%
60+ 23% 41% 16% % 10%
1
Nord 22% 35% 27% 16% O
Midt 40% 35% : 19%  0%%
Vest 41% 13% A 9% 15%
Dst 23% 51% 9% BI78 10%
Ser 15% 41% A 35% A
Oslo 38% 26% 26% 10%
1
Lagt merke til kommunikasjon 29% 39% I 12% 107% 10%
1
Sett kampanje 32% 35% I 6% L 14% 14%

m Var helt avgjegrende m Bidro i stor grad mBidro i noen grad

m Bidro i liten grad mBidro ikke i det hele tatt

@




Arsak fil manglende

deltagelse

Blant de 660 i denne
undersgkelsen som ikke deltok
i kirkevalget, sier flest at de
ikke er religigs eller ikke er
inferessert.

Bare 2% sier at de forsgkte,
men fikk det ikke til.

(Dette er de som har fatt med seg
at det har veert kirkevalg (82%/ 826
personer), og deltok ikke (80%/660
personer).

v
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«Hvilke av disse alternativene forklarer hvorfor du valgte

Jeg forsgkte, men fikk
det ikke til

Jeg glemte det

Jeg visste ikke
hvordan jeg stemmer i
kirkevalget

Jeg kjenner ikke til de
som stiller til
kirkevalget

Jeg er ikke religigs
40%

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Jeg vet ikke nok om
hvilke saker
kirkevalget handler
om/ hva Kirken
vurderer a fokusere...

ikke & delta i kirkevalget i &ren

Jeg er ikke interessert

Jeg vet ikke nok om
hva de som stiller il
kirkevalget star for/
mener om forskjellige
saker

Jeg er ikke kristen

Arsaket til ikke &

Jeg overlater valget til delta i kirkevalget

de som er mer aktive i
kirken



o
Arsak til manglende
d e | .|. O g e | S e «Hvilke av diSiSIi :Ige&l;cleZviegi éezfllggerri Ié\;g):for du valgte

Jeg er ikke religigs
40%

Jeg forsgkte, men fikk 35%

det ikke til Jeg er ikke interessert

30%

25%

/,

Tendensen forsterkes blant 20% Jeg vt ikke nok om
9 hva de som stiller til
menn. Jeg glemte det o kirkevalget star for/
10% mener om forskjellige
X saker
W

Jeg visste ikke
hvordan jeg stemmer i y Jeg er ikke kristen
kirkevalget \

/

Jeg kjenner ikke til de Jeg overlater valget til Mann @Kvinne
som stiller til de som er mer aktive i
kirkevalget kirken

Jeg vet ikke nok om
hvilke saker

(Dette er de som har fatt med seg kirkevalget handler
at det har veert kirkevalg (82%/ 826 i hva Kiken
personer), og deltok ikke (80%/660
personer).
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Arsak til manglende
deltagelse

Tendensen forsterkes blant de
yngste.

(Dette er de som har fatt med seg
at det har veert kirkevalg (82%/ 826
personer), og deltok ikke (80%/660
personer).

v
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«Hvilke av disse alternativene forklarer hvorfor du valgte
ikke & delta i kirkevalget i Gren

Jeg forsgkte, men fikk
det ikke til

Jeg glemte det

Jeg visste ikke
hvordan jeg stemmer i
kirkevalget

Jeg kjenner ikke til de
som stiller til
kirkevalget

Jeg er ikke religigs
60%

50%
40%
I
I

]

30% M

20% | | N
I

10%

Jeg vet ikke nok om
hvilke saker
kirkevalget handler
om/ hva Kirken
vurderer a fokusere...

Jeg er ikke interessert

Jeg vet ikke nok om
hva de som stiller il
kirkevalget star for/
mener om forskjellige
saker

Jeg er ikke kristen

Jeg overlater valget til
de som er mer aktive i
kirken

15-29

30-39

B40-49

50-59

260+





